Gestaltungssatzung der Stadt Steinfurt

fir den Innenstadtbereich des
Stadtteiles Borghorst
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Gestaltungssatzung der Stadt Steinfurt
fiir den Innenstadtbereich
des Stadtteiles Borghorst

Der Rat der Stadt Steinfurt hat am 12.12.2007 aufgrund der §§ 7
und 41 der Gemeindeordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen in
der Fassung der Bekanntmachung vom 14.07.1994 (GV NRW S.
666), zuletzt gedndert durch Artikel 1 des Gesetzes vom 09.10.2007
(GV NRW S. 380) und des § 86 der Bauordnung fir das Land
Nordrhein-Westfalen (BauO NW) in der Fassung der Bekannt-
machung vom 01.03.2000 (GV NRW S. 256), zuletzt gedndert am
12.12.2006 (GV NRW S. 615) die Anderung der bestehenden
Gestaltungssatzung in der nachfolgend aufgefiinrten Fassung
beschlossen.

Vorwort

Der Innenstadtbereich von Borghorst stellt das Hauptgeschéfts-
viertel dieses Stadtteils dar. Wegen seiner Eigenart und seines
stadtebaulichen Erscheinungsbildes sind Regelungen bei der
Gestaltung von Werbeanlagen und Sonnenschutzanlagen zur
Wahrung 6ffentlicher Belange erforderlich.

Die Gestaltungssatzung stellt ein Planungsinstrument dar, das dazu
beitragen soll, Werbeanlagen und Sonnenschutzaniagen architek-
tonisch und stadtebaulich zu ordnen, insbesondere dann, wenn das
dffentliche Interesse an der Gestaltung des Erscheinungsbildes mit
dem privaten Interesse abzuwégen ist.

Zur kiinftigen Gestaltung des Bildes der Innenstadt stellt dieses
Satzungsrecht deshalb besondere Anforderungen an die
Ausfiihrung von Werbeanlagen und Sonnenschutzanlagen.

Regelungen nach dem Denkmalschutz bleiben von dieser Satzung
unberiihrt.

Durch die Gestaltungssatzung wird das Recht des Biirgers auf
Beratung ~ und damit auch die Beratungspflicht der Verwaltung —
formuliert (s. auch § 7). Ziel ist dabei eine zeitgemale Gestaltung,
die sich in das vorhandene Umfeld einfligt.

Die zung st im
Folgenden so aufgebaut, dass der
Satzungstext in der linken Spalte
abgedruc .
Die rechte Spalte dient der Formu-
lierung von Erlauterungen, Beispielen
und Abbildungen, die den Umgang mit
der Satzung. erleichtern sollen.
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§1 Ortlicher Geltungsbereich

- - Grenze des értlichen Geltungsbereichs Der  ortliche  Geltungsbereich  dieser
Satzung ist aus de 3
Ubersichtsplan im i
er 1. Der Plan is
Satzung.
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Der ortliche Geltungsbereich wird wie folgt umgrenzt:

Im Norden durch die nordliche Bauzeile entlang der Alten
LindenstralRe, beginnend am Gebé&ude Alte Lindenstralle 19, bis zur
Burgsteinfurter StraBe; durch die &stliche Begrenzung der
Burgsteinfurter Strale, bis zum Geb&ude Burgsteinfurter Strake 3;
durch die nordliche und westliche Bauzeile entlang der Emsdettener
Strake bis zum Buckshook; durch die slidlichen Grenzen des
Buckshook und der Emsdettener Strale bis zum Gebéaude
Emsdettener Stralle 45.

Im Osten durch die westliche Begrenzung des Gockenteiches und
die nordliche Bauzeile des Kirchplatzes bis zur Arnold-Kock-Stralke;
durch die Westseite der Arnold-Kock-Stralle, entlang der Ostseite
des Kirchengrundstiicks bis zur nérdlichen Grenze der StralRe Am
Stiftsgraben; durch die ndrdlichen und westlichen Begrenzungen
des Stiftsgrabens und der KapellenstraBe bis zum Geb&ude
Kapellenstralie 2.

Im Sudosten durch eine parallele Linie im Abstand von ca. 55 m zur
Kolpingstrale, die MittelstralRe, den Kroosgang und die
AltemarktstraRe querend; durch die Nordseite der Annettenstralle,
die Ostseite der Minsterstralle und die Slidseite der Meerstrale bis
zur Johannisstrae.

Im Westen durch die Ostseiten der Johannis- und der Hansastrale,
die Alte LindenstraBe querend und durch die Westgrenze des
Grundstlicks Alte Lindenstrafie 19.

§ 2 Sachlicher Geltungsbereich

Diese Satzung gilt fiir die Errichtung, Anderung und Erweiterung von
Werbeanlagen und Sonnenschutzanlagen in dem in § 1 genannten
ortlichen Geltungsbereich.

Diese Anlagen sind gemaR § 65 BauO NW genehmigungsfrei, wenn
sie im Bereich einer Satzung geplant sind und dem Inhait der
Satzung entsprechen.
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§ 3 Werbeanlagen

Werbeanlagen haben sich in Form, Dimension, Anordnung,
Gestaltung, Werkstoff und Farbgebung dem baulichen Charakter
der Fassade des jeweiligen Gebdudes wund dessen
Nachbargebduden sowie dem MalRstab des jeweiligen Stralen- und
Platzraumes anzupassen.
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§ 3.1  Anbringungsort

Werbeanlagen sind direkt an der

anzubringen.

straBenseitigen Fassade

Bei der Wahl des Anbringungsortes ist auf Fassaden gliedernde
Elemente Riicksicht zu nehmen.

Erker, Gesimse,

Vorspringende Gebédudeteile wie 2z. B.
Pfeilervorlagen und Kragdacher sind von Werbeanlagen
freizuhalten.

Werbeanlagen sind in einer Héhe zwischen 2,50 m (Unterkante)
und 3,80 m (Oberkante) an der Fassade anzubringen. Die Angaben
beziehen sich auf die Oberkante der direkt angrenzenden
Verkehrsfldche (Gehweg).

Zwischen Fassadendffnungen und Werbeanlagen ist ein
Mindestabstand von 0,20 m einzuhalten.
Der Abstand der Werbeanlagen zu Gebdudeecken und
Vorspriingen muss mind. 1,00 m betragen.

Dies gilt nicht flir Ausleger.
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§ 3.2 Schriftzlige, Firmensymbole

Schriftziige und Firmensymbole sind einzeilig und aus einzelnen Ausnahmsweise  kénnen - in
Buchstaben, einzelnen max. quadratischen Leuchtkdsten pro ~ Verbindung mit T"ff_;;‘f)‘“‘JQO;A/;?i“;i’mé;j
Buchstabe oder als Schreibschrift zuldssig. o S

sen werden.

Ebenfalls zuldssig ist die Anbringung von Schriftziigen auf
transparenten oder halbtransparenten (satinierten) Acrylglas- oder
Glasplatten mit aufgesetzten plastischen Buchstaben (mind. 20 mm
stark).

NSPare
werden konne

Schriftziige sind horizontal und parallel zu den Fassaden
anzubringen.
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Werbeschriften sind in folgenden max. Langen und Hohen zuléssig:

bis 3,00 m Lénge der Werbeanlage - 0,65 m Hohe
bis 4,50 m Lange der Werbeanlage - 0,55 m Hohe
bis 6,00 m Lange der Werbeanlage - 0,45 m Hohe
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JGeboudebreite &.5om __jiGebdudebreite  6.com
Werbeechrift : 40% * 340mlang ||40% 2 Zfomlang

Je Nuizer ist ein Schriftzug zuldssig. Die gesamte Werbeanlage darf Ausnahmeweise konnen

max. 40 % der Fassadenbreite betragen. Eekgebauden an Gifentlichen Stra
Sonderregelungen im Hinblick

Lange der Werbeanlagen getroffen

Bei Gebaduden mit mehreren Nutzern darf jeder Nutzer einen werden,
Schriftzug anbringen. Die Gesamtldnge der Werbeanlagen darf
max. 60 % der Fassadenbreite betragen.

Fur Firmensymbole als Einzelsymbole oder in Verbindung mit dem
jeweiligen Schriftzug gelten die vorgenannten Bedingungen
entsprechend



§ 3.3 Ausleger

Je Fassade ist ein Ausleger zuléssig.

Ausleger sind als Schild am Kragarm oder als Leuchtkasten
zuldssig. Sie sind senkrecht und rechtwinklig zur Fassade rechts
oder links auf der Fassade anzubringen.

Ausleger sind in der Gréfle von max. 1,00 m? zuldssig.

WERBURG I

§ 3.4 Beleuchtung, Lichtwerbung

Schriftziige und Ausleger sind als Leuchtwerbung zul&ssig.
Bewegliche, laufende oder andere Lichtwerbung, bei der die
Beleuchtung ganz oder teilweise im Wechsel an- und ausgeschaltet
wird, ist unzuldssig.

Leuchten als-Werbetréger sind unzuléssig.

§ 3.5 Aufkleber, Folien, Plakate

Aufkleber, Folien, Plakate, Transparente oder Fahnen sind nur fir
zeitlich begrenzte Sonderaktionen (Rd&umungsverkdufe, Jubilden o.
4.) zuldssig. Als dauerhafte Werbung sind sie unzuldssig.

Klebefolienschrift als Firmenwerbung an Schaufensterfldchen ist in
Form von Einzelbuchstaben zuldssig, wenn sie an Stelle einer
Fassadenwerbung angebracht wird.

Klebefolienschrift als Markenwerbung an Schaufensterflichen ist
nur bei eigensténdigen Filialbetrieben und Franchise-Unternehmen
an Stelle einer Fassadenwerbung zuldssig.

Die Kilebefolienschrift ist in diesen Féllen nur im oberen Drittel der
Schaufensteranlage aufzubringen.

Die Schriftidnge darf bis zu 70 % der Schaufensterldnge betragen.
Die Schrifththe darf max. 40 cm betragen.
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§ 3.6 Konstruktion, Materialien, Farbgebung

Konstruktive und technische Hilfsmittel wie Montageleisten,
Kabelzuflihrungen oder Transformatoren sind verdeckt oder — wenn
dies nicht moglich ist - im Farbton der Fassade anzubringen.

Die Farbgebung von Werbeanlagen ist auf die Fassade und die
Umgebung abzustimmen.

§ 3.7 Markenwerbung, Fremdwerbung
Markenwerbung ist in untergeordneter Form auf Auslegern zuléssig.

Auf Fassaden ist Markenwerbung nur bei
Filialbetrieben / Franchise-Unternehmen zul&ssig.

eigenstandigen

Fremdwerbung ist unzuléssig.

§ 3.8 Warenautomaten

Warenautomaten sind direkt an der Gebaudefront anzubringen.

Die Ansichisfliche darf max. 0,80 m? betragen, bei mehreren
Automaten max. 1,50 m2.

Der Anbringungsort und die Tiefe der Warenautomaten sind mit
dem Fachamt abzustimmen.

§4 Sonnenschutzanlagen

Sonnenschutzanlagen sind als Markisen und Vorddcher an
Fassaden zum offentlichen StralRenraum nur in der Erdgeschoss-
zone zulassig.

Sie sind auf die Fenster- und Turéffnungen bzw. die Fassaden-
gliederung abzustimmen.

Der seitliche Abstand der Markisen und Vordacher muss mind. der
vorhandenen &ulleren Pfeilerbreite im Erdgeschoss entsprechen.
Zwischen Fenstersturz und Unterkante Markise ist ein Abstand von
mind. 10 cm einzuhalten.

Die Auskragung einer Markise darf max. 2,00 m betragen. Von
StraRenentwasserungsrinnen und Bordsteinkanten sind Absténde
von mind. 0,50 m einzuhalten. Im &ffentlichen Raum ist eine Durch-
gangshdhe von mind. 2,50 m einzuhalten.

Markisen sind als textile Rollmarkisen einfarbig oder zweifarbig in
Blockstreifen zuldssig.

Aufdrucke auf Markisen sind unzuldssig. Auf dem Frontstreifen
(Volant) sind sie als einmaliger Schriftzug nur zuléssig, wenn keine
sonstige Werbeanlage angebracht ist.
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§5 Ausnahmeregelung

Von den vorgenannten Bestimmungen kann im Einzelfall
abgewichen werden, wenn dies aus baulichen Grinden erforderlich
und aus stddtebaulichen oder gestalterischen Griinden vertretbar
ist.

Die Abstimmung iiber Ausnahmeregelungen erfolgt mit dem
Fachamt der Stadt Steinfurt.

§ 6 Ordnungswidrigkeiten

Wer gegen die Bestimmungen dieser Satzung verstdiit, handelt
ordnungswidrig im Sinne des § 86 der Bauordnung fiir das Land
Nordrhein-Westfalen. Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer
GeldbuRe geahndet werden.

§ 7 Beratungsangebot

Durch die Gestaltungssatzung besteht fir den Birger ein Recht auf
Beratung. Fir Beratungen zur Abstimmung der vorgenannten
Satzungsinhalte steht das Fachamt der Stadt Steinfurt zur
Verfligung.

Fur die Beratung werden keine Geblihren erhoben.

Die der Baugenehmigungsbehdrde nach dem Gesetz zustehenden

Entscheidungsbefugnisse werden durch diese Vorschrift nicht
berihrt.

§8 Inkrafitreten

Diese Satzung fritt mit dem Tag nach der Bekanntmachung im
Amtsblatt der Stadt Steinfurt in Kraft.

(rechtsverbindlich seit dem 19.12.2007)

Blrgermeister Schriftfiihrer

gez. Hoge gez. Gronefeld
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